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Koncepce kandidata na Clena Rady Statniho fondu
audiovize

Marek Loskot

Small screen industry je u nas stale v procesu digitalni transformace, ktera dramaticky méni
jeho podobu i ekonomické modely. SniZujici se sledovanost linearni televize je trend, ktery se jiz
nezastavi. Poskytovatelé obsahu v tomto nejistém Case sazi pfedevSim na jistotu a nechavaji si
vyrabét formaty, které oslovuji pfedevsim jejich stavajici publikum. Prostor pro zkouseni novych
formatu a zpUlsobl vypravéni je velmi maly. Kombinace téchto vychozich podminek vede k
izolaci Ceského trhu a z davodu niz8i odvahy k rizikovym investicim také ke ztraté mladé
generace, ktera od linearniho vysilani odchazi. Pfesto jsou small screen formaty relevantni
kulturné a ekonomicky jako nikdy pfedtim.

Pozici Cerstvé transformovaného Statniho fondu audiovize vidim pfedevS8im v podpofe hledani
riskantnéjSich novych formatd, podpore stability nezavislych producentd, ktefi je budou schopni
vyrabét i vyvazet, podpore v hledani novych talentd, a hlavné pak cest k mladému divakovi, bez
kterého nebude nejen pro koho vyrabét, ale pfedevsim za co, protoze financovani Fondu je na
platicich a aktivnich divacich zaloZeno z vétSinové Casti.

Kli¢ k udrzitelnosti

Lokalni poskytovatelé obsahu zUstanou i do budoucna hlavnimi zadavateli obsahu. Budoucnost
sektoru bude vic a vic zavisla na poptavce VOD platforem. NepUjde jen o “quality TV", ale i o
pestrost Zanr a formatd. Nastup Al zméni produkci, kde primérné projekty postupné zvladne
technologie, zatimco nadprimérna tvorba bude vyZzadovat investice do lidské kreativity a
schopnosti excelentniho audiovizualniho storytellingu.

Vicezdrojové financovani small screen formata by pak meélo vést nejen k posileni pozice
nezavislych producentu, ale i ke snizeni rizika poskytovatell obsahu, ktefi budou mit vétsi
prostor zkouSet nové formaty, které se muzou ukazat jako neCekané Zivotaschopné nebo
kliCové pro akvizici novych divaka.

Bez schopnosti oslovit mladou generaci to miZzeme zabalit

Hledani formatt pro mladé divaky je dlouhodobé podcenované. Poskytovatelé obsahu se v
tomto naro€ném obdobi zaméfuji na jistotu a snazi se udrzet stavajici cilové skupiny, coz ale
neoslovuje mladé generace. Pfestoze je to ekonomicky jasné pochopitelné, z dlouhodobé
perspektivy je to neudrzitelné. Nastupujici ekonomicky aktivni generace Gen Z je zvykla vybirat
si mezi 8irSim spektrem traveni volného €asu nez generace pfedchozi. Neuznava zabéhané
kategorizace typu mainstream vs. arthouse. Konzumuje audiovizualni obsah dramaticky jinak a
vic nez pfedchozi generace. VyZaduje vyznamné vétsi socialni “engagement”, kdy obsah musi



byt zaroven spoleenska udalost, jinak se o ném v zaplavé jiného obsahu ani nedozvidaji nebo
ho ignoruji. Jejich divacka zkuSenost je ale zaroven vysoka. Jsou schopni rozeznat a vyhledavat
kvalitni obsah. Nepopiratelnym dukazem je vyznamny narlst navstévnosti nezavislych filmd v
kinech v USA nebo Némecku. Tento trend ukazuje jejich chut’ po tématech, ktera jsou hlubsi a
udalostniho charakteru.

Fond by mél podporovat formaty, které zapojuji mladé divaky, a spolupracovat nejen s
producenty, ale i poskytovateli obsahu na hledani inovativnich zpusobu, jak tuto skupinu ziskat.
Kromé kvality jde i o celkovy zazZitek a engagement, které mladé divaky vtahnou.

Na co nezapomenout

Vypraveéni pfibéhu zlstava kliCovou formou lidské komunikace a sdileni zazitk(. Fond by se mél
starat o to, aby se jeho hodnota nezredukovala na pouhé finan¢ni a marketingové ukazatele.
Fond by mél tvofit prostor pro alternativy a podporovat odvahu, aby mohl audiovizualni primysl
zustat relevantni nejen dnes, ale i v budoucnu.

Kliéové cile kandidata

ZvysSit kvalitu a mezinarodni konkurenceschopnost ¢eskych televiznich a online formata.
Oslovit nové generace divakl prostfednictvim inovativniho a relevantniho obsahu.
Usnadnit vstup mladych tvirca a talentd do primyslu.

Podpofit udrzitelnou a diverzifikovanou produkci v souladu s evropskymi standardy.
Vytvofit pevnéjSi most mezi Ceskou audiovizi a globalnim trhem.





