2024-3-4-31 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribé&zna, coz ma za cil umoznit distributoriim, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady prfedchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi prfedvidatelnost je souc¢asti vyzvy tabulka pfedpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahrani¢ni filmy ve vy$i 150 000 K¢ (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filma pro déti) a tfi rovné
podpory pro ¢eskeé filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich film{ preferuje
snimky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, zanru nebo formé, je vyrazné nizsi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u takovych filmu je strategie uvedeni pro Uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahranicnich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

7140/2024
Cinemart, a.s.
Hokus pokus Diplodokus

Polsko-Cesko-slovensky koprodukéni projekt Hokus pokus Diplodokus pfedstavuje ambicidézni animovany film se
Spickovou CGlI technologii a originalnim obsahem, ktery kreativné vyuziva moderni technologie. Film inspirovany
oblibenym polskym komiksem oslovi détské divaky i jejich rodice kvalitnim dabingem, pfistupnosti pro rodiny a
neotfelym propojenim s fantazijnim svétem multivesmir(. Distribuci zajistuje spole€nost Cinemart, ktera predlozila
vyborné zpracovanou zadost odrazejici profesionalitu a promysleny pfistup. Cilem projektu je oslovit 60 tis. divakd
prostfednictvim detailné zpracované distribu¢ni strategie, ktera zahrnuje ploSné nasazeni v multiplexech i
dlouhodobé uvedeni v jednosélovych kinech s dirazem na vikendova détska odpoledne. Marketingova kampan se
zameéfi na off-screen i on-screen aktivity, pficemz OOH reklama je vynechana ve prospéch televizni spotové
kampané a posileni online propagace. Lednova premiéra, ac jde o silné konkurenéni obdobi, ma diky
propracovanému mediamixu velky potencial na uspéch. Projekt splfiuje cile vyzvy a Rada se rozhodla projekt
podpofit ve vysi standardni pro podporu distribuce dabovaného animovaného filmu.

7113/2024
Artcam Films s.r.o.
Kralové Sumavy

Originalné pojaty dokumentarni film Kralové Sumavy pfinasi fascinujici pfib&h legendarniho $umavského
pfevadéce Josefa Hasila, ktery diky rotoskopické animaci doslova oziva na platné. Distribuci zajiStuje Artcam v
uzké spolupraci s producentem — spole€nosti Bionaut, pficemz ddraz bude kladen zejména na kreativni a efektivni
marketingovou strategii. Kinopremiéfe pfedchazela uspésna festivalova uvedeni (Anifilm, MFDF Ji.hlava) a
pfedpremiéry. Film zamifi do kin nejen prostifednictvim jednosalovych projekci a v regionech skrze eventove
projekce, ale prekvapivé i do vybranych multiplexd. Tento odvazny krok mimo tradi¢ni distribu¢ni ramec cili na
oslovovani mladsiho publika, ¢emuz napomahaiji peclivé promyslené komunikacni linky, propracovana PR
strategie a interaktivni obsah jako napf. tematicka hra na socialnich sitich. Reklama se primarné zaméfuje na
online prostor, ale neopomiji i standardni nastroje POS. O¢ekavana navstévnost 4 tis. divaku se diky promyslené
kampani jevi jako realna a dosazitelna. Projekt je nejen velmi napadity a profesionalné zpracovany, ale také plné
odpovida cilim vyzvy, z tohoto dvodu se Rada rozhodla projekt podpofit v plné poZzadované vysi.
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7130/2024
NEGATIV s.r.o.
Volver a Volver

Dokument rezisér( Valeria Mendozy a Jorge Sancheze Calderéna Volver a Volver, natoceny ¢asosbérnou
metodou, citlivé zachycuje pFibéh venezuelské rodiny, ktera se vraci ke svym kofentim v Cesku. Film zobrazuje
proces integrace imigrantl do ¢eské spole¢nosti a pfinasi reflexi univerzalniho tématu hledani identity, které je ¢im
dal tim aktualnéjsi. Projekt vznikl v produkci renomované spole¢nosti Negativ a Rada jej jiz podpofila ve fazi
vyvoje i vyroby. Distribuci zajisti spole€nost Pilot Film, pfi€emz hlavni strategii budou eventova promitani

s navaznymi diskuzemi. Dokument zahaji svou pfedpremiéru na festivalu Jeden svét a do kin vstoupi az v zafi
2025. Cilem je oslovit 3,5 tis. divak(l, coz vSak vzhledem k Uzce vymezené cilové skupiné (v problematice
angazovany divak) a charakteru snimku mize byt naro¢né. Ambiciézni plan nasazeni na SVOD platformy se jevi
jako malo realisticky a rovnéz potencial pro Skolni pfedstaveni v ramci programu Jeden svét na Skolach je
omezeny. Projekt, klasifikovany jako kulturné naroc¢ny, je financovan z nizkonakladového rozpoctu, podpora
Fondu je pro néj tedy zasadni. Marketingova strategie spoléha pfedevsim na publicitu a PR aktivity, protoze
moznosti klasické reklamy jsou velmi omezené. Dokument s vysokym spole€enskym pfinosem napliuje cile vyzvy
a Rada se rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

7098/2024
FALCON a.s.
Vandraci na ostrové lidojedu

Moderné zpracovany dobrodruzny cestopis Vandraci na ostrové lidojedd stojici na pomezi fikce a dokumentu je
zabavnym, divackym a originalnim snimkem reziséra Marka Najbrta. Do kin je distribuovan diky spole¢nosti
Falcon, ktera vyuziva popularity pfedeslé série. Neskryva divacké ambice a z vysledkd dvou prvnich vikendl je
pravdépodobné, Ze dosahne hranice predikované navétévnosti 21 tis. divak. Siroké nasazeni v méfitku
standardniho uvedeni s vy$Sim podilem jednosalovek je doplnéno o eventova uvedeni s autory filmu v 25 méstech
po republice. Strategie marketingu je velmi detailné popséna a logicky jednim z klicovych pilifi je osloveni
komunity fanousk( projektu, dale vyuziva svych zabéhlych medialnich kanalu a reklamnich partnerd s dirazem na
online reklamu a socialni sité, OOH a POS. Vyvazeny rozpocet odpovida potencialu filmu oslovit Sirsi divackou
obec. Projekt vhodné rozSifuje Zanrovou nabidku v kinech. Celkové je zadost dobfe pfipravena, splfiuje cile vyzvy
a Rada se rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

7134/2024
Artcam Films s.r.o.
Mosty

Svédsky koprodukéni film Mosty zahajoval v roce 2024 sekci Panorama Berlinale. V CR byl premiérové uveden na
KVIFF a nasledovalo nékolik dalSich festivalovych projekci. Film zpracovava témata transsexuality, jazykovych
bariér a mezigeneraénich i rodinnych vztahut. Jeho nejvétsi hodnota lezi v jednoduchosti a intimité pfibéhu a rezii s
dlrazem na autenticitu prostfedi a hercl. Rozpocet projektu zahrnuje i minimalni garanci, ktera tvofi tfetinu
naklad(. Dale je sou¢asti rozpoctu minimalisticka kampan se zaméfenim na online, print a rozhlas a pfedevSim
PR. Zadatel planuje spolupracovat s organizacemi, které se zabyvaji queer a trans tématy, ale v rozpod&tu neni
specifikovano, zda bude tfeba hradit naklady na komentované projekce. Pfitom projekce ve spolupraci s témito
organizacemi by mohly mit skvély divacky ohlas zejména v Praze a vétSich méstech. Jinak ovSem Zadatel
kampan popisuje detailné, pfidava ukazky grafiky pro online reklamu a projekt jako celek odpovida povaze filmu.
PR a struktura medialnich partnert je dobfe nastavena a muaze byt kliCovym prostfedkem pro osloveni cilového
publika. Celkové projekt odpovida ciliim vyzvy a Rada se rozhodla jej podpofit ve mirné snizené vysi oproti
pozadavku.
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7116/2024
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu LiSak a zajda zachranuiji les

Predmétem projektu je animovany film pro nejmensi publikum s cilem oslovit cca 25 tis. divak(. Zadatel vychazi z
vysledkt podobnych filma a také z toho, Ze nabidka v tomto segmentu je limitovana. Marketingova kamparn je
Siroce zamérfena a ma potencial oslovit jak déti, tak jejich rodiCe, ktefi budou pro uspéch filmu klicovi. Velka ¢ast
prostfedkl na kamparn smérfuje do outdoorové reklamy. DalSi vysoka ¢astka pak do online reklamy. Reklamni mix
upozaduje tradiéni média, coz odpovida soudasnym trendiim. Zadatel do rozpoétu zafadil i naklady na tvorbu
materiall pro Skolni projekce. Projekt je velmi dobfe pfipraven a stejné jako rozpocet a struktura kampané
odpovida povaze vyzvy, povaze projektu a jeho cileni, Rada se proto rozhodla jej podpofit v pIiné vysi.

7017/2024
Perfilm s.r.o.
Od marca do maja

Debutujici rezisér Martin Pavol Repka pfinasi intimni rodinny portrét s nazvem Od marca do maja, ktery citlivé a s
néhou zachycuje harmonii a dynamiku funkéni rodiny. Skrze vSedni momenty piné jemnosti a lasky vytvari kiehké
sveédectvi o sile kazdodenniho souziti a vzajemného porozuméni. Procitény film byl zafazen na mnohé festivaly a
zaujal a zasahl nejednoho divaka, dikazem budiz zvlastni uznani poroty na KVIFF (sekce Proxima) a hlavni cena
za nejlepsi celovecerni film na letoSnim Finale Plzen. Autorsky snimek vznikl v produkéni spole¢nosti Perfilm,
ktera se specializuje pfedevSim na umélecké filmy. Producent bude zaroven i distributorem dila. Snimek ma jiz od
svého podatku znaéné omezeny rozpodet a neni tomu jinak ani v pfipadé distribuce. Zadatel cili na 3 tis. divaki a
velmi selektivni nasazeni v jednosalovych kinech doplnéné o komponované vecery s diskuzemi s autory a
odborniky. PR je odborné zajisténo prostfednictvim agentury a slibuje slusné pokryti i diky zajisténym medialnim
partneriim. Ac¢koli by na prvni pohled mohlo chybéjici odborné zazemi a zku$enosti plisobit jako nevyhoda, Zadost
dokaze tento aspekt vyvazit jasné patrnym nad$enim a vasni Zadatelll dosahnout co mozna nejlepsiho vysledku.
Projekt splfiuje cile vyzvy a Rada se rozhodla jej podpofit v pIné pozadované vysi.

7016/2024
Asociace ¢eskych filmovych klubi, z. s.
Distribuce filmu Kamaradi z Papuchalkovy skaly

Détsky animovany film Kamaradi z Papuchalkovy skaly je jiz nékolikatym filmem tohoto typu, ktery do kin vysila
Asociace ¢eskych filmovych klubd. Svym zacilenim na nejmensi déti projekt vyrazné rozsifuje nabidku ¢eskych
kin. V tomto segmentu je totiz k dispozici jen minimum filmd. Zaroven je otazkou, jestli zacileni odpovida i
pomérné dlouha stopaz filmu — 80 minut. Marketingova kampan je opfena o inzerci v printu, outdoorovou kampari
a o reklamu na socialnich sitich. Naklady na nakup reklamy odpovidaji rozsahu kampané a jejimu cileni na 7 tis.
divaku v kinech. Kampani cili spiSe na rodi¢e, coz vzhledem k véku cilové skupiny dava smysl. S ohledem na to,
Ze vysledky Zadatelem dfive uvedenych animovanych rodinnych filmd maji podle informaci v zadosti sestupnou
tendenci, bylo by vhodné kampan dle pfedchozich projektd upravit. DalSimi vysokymi polozkami v rozpoctu jsou
minimalni garance a naklady na dabing. V projektu se také pracuje se $kolnimi projekcemi (pro MS i ZS), ale
kromé obecnych informaci chybi jasnéjsi strategie, jak Skoly pro projekci presvédcit. Podobné tomu je u prace s
jednotlivymi kiny a projekcemi, kde se zadatel mize opfit o sit’ fungujicich filmovych klubud. Celkové se zda, ze
projekt opakuje obecné postupy, které si Zadatel v poslednich letech pfi distribuci tohoto typu film{ osvajil, ale
nepfinasi potfebné inovace k tomu, aby funkéné pracoval praveé s filmem, ktery je pfedmétem zadosti. Celkoveé se
jedna o projekt, ktery splfiuje cile vyzvy a i pfes vySe uvedené nedostatky se Rada rozhodla projekt podpofit v piné
poZadovaneé vysi.
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7112/2024
FILM EUROPE, s.r.o.
Distribuce filmu Koci¢i odysea

Film Koci¢i odysea mél premiéru na festivalu Be2Can a objevil se také v programu Juniorfestu. Tento animovany
snimek beze slov patfi k dal$im evropskym titulim zaméFenym na détského divaka. Zadatel v&ak primarné cili na
rodice. Prostfednictvim marketingového mixu chce zfejmé oslovit star§i publikum ve velkych méstech. Cilovou
skupinu totiz Zadatel pfili§ nespecifikuje. Dale poc€ita s vyrobou a distribuci metodickych listl. Jejich planované
zameérfeni je vSak velmi Siroké — ma otevirat environmentalni i filmova témata. Rozpocet odpovida predpokladané
navstévnosti. V ramci reklamy kombinuje pravé print, radio a online. Zadatel predpoklada $iroké nasazeni filmu
véetn& multiplext. Problémem Zadosti je piilisna obecnost. Zadatel si uvédomuje, Ze bude soupefit primarné o
vikendova odpoledni programova okna v kinech, nicméné nepiSe o konkrétni spolupraci s kiny, které maji na
vybér z celé fady dalSich aktualnich titul( s vyraznéjsSi propagaci. Cileni na rodi¢e dava smysl, protoze
planovanym rozpoctem by bylo tézké zajistit dostateCnou propagaci v ramci détskych periodik a platforem. U
Skolnich projekci je také nusty presnéjsi koncept, jinak hrozi, Zze Skoly (potazmo kina ve své nabidce pro Skoly)
upfednostni jiné tituly s propracovanéjsi strategii. Zadatel vlastni véechna prava, ale v popisu projektu kalkuluje
pouze s vynosy z kin a VOD. Projekt odpovida cillim vyzvy a pfinasi do ¢eskych kin unikatni animovany projekt.
Rada se tak rozhodla projekt podpofit, avSak ve snizené vysi.

7135/2024
Cinemart, a.s.
Aznavour

Francouzsky zivotopisny film Aznavour nabizi pfibéh slavného zpévaka, ktery a€ nepfinasi vyrazné inovativni
zpracovani, t&€Zi z nosnosti svého tématu a atraktivity pro divaky. Linearné vypravény déj, kvalitni produkéni
zpracovani, herecké vykony a autenticka atmosféra délaji z tohoto snimku dilo, jez dokaze oslovit SirSi publikum a
nabidnout hlubsi vhled do zZivota a kariéry ikonické osobnosti. Distribuéni spole¢nost Cinemart pracuje s
Zivotopisnymi tituly dlouhodobé a systematicky, pficemz vétSinou pocita s nizkonakladovou distribuci orientovanou
na specifické cilové skupiny. V tomto pfipadé vSak distributor zvolil odvaznéjsi pfistup, ktery reflektuje vyznamnou
frankofonni komunitu v CR a stanovil ambiciézni navstévnost 30 tis. divak(. Premiéra jiz probéhla a dosavadni
vysledky navstévnosti snimku nenaznacuji, Ze by se tuto ambici podafilo naplnit. Navzdory tomu je distribu¢ni plan
detailni a dobfe promysleny, Uzce propojeny s Festivalem francouzského filmu. Uvedeni snimku probéhlo nejen v
jednosalovych kinech, ale také ve vybranych multiplexech. Navzdory nizsi nez oekavané navstévnosti je tfeba
ocenit zadatelovu snahu spravné definovat cilové skupiny a maximalizovat reklamni zasah. Projekt splfiuje cile
vyzvy a Rada se rozhodla jej podpofit ve snizené vysi.

7023/2024
BONTONFILM a.s.
Carodéj Kajtek

Magicky pFibéh Carodéj Kajtek, plny kouzel a nadptirozenych schopnosti hlavniho hrdiny, se odehrava v kulisach
minulého stoleti, avSak zlstava nad€asovy diky univerzalnim tématim, emocim a vztahim. PfestoZe nejde o
vyloZzené& moderni film, jeho atmosféra a poselstvi mize zaujmout i naroéné mladsi publikum. Cesko-slovensko-
polsky koprodukéni snimek, podpofeny Radou ve fazi vyroby, pfinasi do ¢eskych kin spolec¢nost Bontonfilm.
Distribuce je klasifikovana jako standardni, s oGekavanou navstévnosti 30 tis. divakd, ¢emuz odpovida i vyssi
rozpoCet. Nicméné vzhledem k aktualnimu stavu nizké navstévnosti kin by bylo vhodnéjsi zvolit méné riskantni
strategii. Prvni vikendové vysledky bohuzel ukazaly, Ze zvoleny distribu¢ni pfistup byl pFili§ ambiciézni a
planované cile ziejmé nebudou dosazeny. Projekt je vSak peclivé zpracovany, Zadatel jasné definuje cilove
skupiny a zamérfuje na né svUj kreativni marketing, zahrnujici napfiklad AR aplikace, ¢imz se vyhyba tradi¢nim
reklamnim formatim. Nejvétsi ¢ast rozpoctu je logicky alokovana na online reklamu. Film splriuje cile vyzvy,
rozSifuje programovou nabidku kin, a Rada se tak rozhodla jej podpofit, avSak ve snizené vysi.
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7019/2024
Pilot Film s.r.o.
Veni Vidi Vici

Radikalni rakousky film Veni Vidi Vici z producentské dilny Ulricha Seidla do ¢eskych kin nasazuje spole¢nost Pilot
Film. Film mé&l premiéru na leto$nim festivalu v Sundance a v CR se poprvé predstavil v ramci Das Film Festu.
Zadatel v ramci marketingové strategie zvolil strategii online kampani ke konkrétnim projekcim, coZ je dobra volba
umoznujici propojit socialni sité Zadatele a jednotlivych kin. Zadatel si uvédomuije limity filmu — maly z&jem
Ceskeého publika o kinematografie sousednich zemi, vylu€nost projektu, nekorektni obsah, ale upozorfiuje na fakt,
Ze film muZe byt také inspiraci pro tuzemské tviirce. Zadatel naklady na distribuci filmu kofinancuje z programu
Média Evropské unie. Ac€koliv se jedna o skute¢né maly titul, Rada se domniva, Ze podpora dava v tomto pfipadé
smysl. Zadatel ma k dispozici i dal$i prava a film tak maze predstavit nejen v kinech, ale i na dalS$ich platforméach,
coz zvySi jeho divacky zasah. To by se pfi pouhé festivalové distribuci nestalo. Veni Vidi Vici je razny strukturalni
film, ktery ma ambici abstraktné reflektovat sou€asnou politickou realitu vyspélych zemi. | kdyz s jeho nazorovym
pozadim nemusime soubhlasit, je to film, ktery ma potencial probudit diskuzi. Je Skoda, ze zadatel, ktery zarover
provozuje jedno z prazskych artovych kin, vice nevyuziva moznosti komentovanych projekci ¢i diskuzi, které by
mohly divaky k filmu nalakat a zaroven propojit propagaci s meédii, kterym je podobny typ obsahu blizky. Projekt
naplnuje cile vyzvy a Rada se rozhodla jej podpofit ve snizené vysi.

7027/2024
Cinémotif Films s.r.o.
Distribuce: Echt — film o malifi Janu Mertovi

Echt — film o malifi Janu Mertovi je asosbérny portrét od reziséra a syna protagonisty Tomase Merty. Projekt
kombinuje standardni distribuci v kinech, kterou pro zadatele realizuje spole¢nost Cinemart, s distribuci v galeriich
a na vysokych Skolach, na niz zadatel spolupracuje s dalSim subjektem. Kampari je minimalisticka — prostfedky na
inzerci se déli napll mezi reklamu v printu a reklamu na internetu. DalSi naklady pak sméfuji do PR nebo do
programace dle smlouvy s distributorem. Zadatel také pogita s cestovnym pro zaji§téni host(i ke komentovanym
projekcim. U PR strategie chybi konkrétnéjsi media plan, napf. v jakych médiich budou rozhovory k filmu. Je
jasné, ze i pfes vysokou kvalitu filmu, bude uvedeni v kinech velmi limitované. O to vic je dllezity Uspéch site-
specific projekci. Zadatel predklada seznam mist, se kterymi navazal spolupraci pfi distribuci podobnych filmi, ale
neni pfili§ konkrétni, které prostory jsou jiz zajistény, a jak bude projekce vypadat. Vzhledem ke kvalitam filmu,
ktery splfiuje cile vyzvy, se Rada rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

7132/2024
Forum Film Czech s.r.o.
Bob a Bobek ve filmu: Na stopé Mrkvojeda

Animovany film Bob a Bobek ve filmu: Na stopé Mrkvojeda navazuje na uspésny vecerniCkovy serial Bob a Bobek.
Cilovou skupinou je tedy rodinné publikum a nejmensi divaci, ktefi ale pravdépodobné plivodni serial nebudou
tolik znat, jelikoz dnesni nabidka animovanych seriall je Siroka a epizody puvodniho serialu jsou dnes dostupné
pouze na youtube platformé, a to jesté limitované (pfevazné jsou zde zastoupeny epizody z dalSich sérii, které
vznikly az po roce 1989). Pfibéh filmu ze serialu vychazi, nicméné nutnost kompaktniho vypravéni v celoveCernim
formatu a také tematické posuny k aktualnim tématiim zcela eliminuji plvodni poetiku, postavenou na
spoleCenske kritice a vyrazné nadsazce. Kampan je masivni a opird se o kombinaci outdooru, printové reklamy,
reklamy v komerénich celoplo$nych radiich a v onlinu. Zadatel v Zadosti popsal pfesné objemy nakoupené
reklamy, které odpovidaiji cileni projektu, i kdyz je otazkou, jestli zrovna takto rozsahla kampari v komer¢nich
radiich mlze star$i generaci divak( posunout ke koupi listku do kina. Dilezita je také spoluprace s CT jako
koproducentem filmu, prostfednictvim které se k potencialnim divakim dostane TV reklama. Rozpocet je tedy z
velké vétsiny tvofen naklady na nakup reklamy. Dale bude Zadatel spoléhat na Skolni projekce, ke kterym
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skupiny skrze tento typ projekci a o pfipravovaném materialu. Bob a Bobek ve filmu jsou projektem, ktery
odpovida cilim vyzvy, a vzhledem ke kvalité pfedlozené zadosti se Rada rozhodla film podpofit ve snizené vysi.

7136/2024
CONTINENTAL FILM, s.r.o.
Dakar Sistaz

Dokumentarni film Jana TéSitele Dakar Sistaz je portrétem automobilovych zavodnic — dvoj¢at Aliyyah a Yasmeen
Kolocovych. Film navazuje na televizni docusérii, kterou CT odvysilala v bieznu roku 2024 a ktera je dostupna na
platformé ivysilani.cz. Oproti seridlu je filmovy tvar sevienéjsi a vice zaméreny na kliCové Uspéchy i nezdary, které
provazeji pripravu sester na nejznaméjsi svétovou automobilovou Rallye Dakar. Projekt stoji na planu exkluzivnich
projekci doplnénych nejen u€asti obou protagonistek, ale také predstavenim jejich zavodniho auta. Tomu
odpovida i rozpocCet, kde nejvétsi Castky reprezentuji naklady na online marketing a na produkci roadshow. DalS$i
vy$8i polozka je uréena na PR. Zadatel cili na 5 tis. divakd a jako cilovou skupinu si voli pfedev§im mladé muze a
rodinné publikum. Planovana roadshow s protagonistkami je jisté pfidanou hodnotou, ktera mize kinim
poskytnout silny divod k nasazeni a propagaci konkrétni projekce. Rada by uvitala vice informaci o planu uvést
film hned v Unoru 2025 do online distribuce, coz Zadatel uvadi v popisu projektu. | kdyz v tomto pfipadé mize
online pomoci k véts§imu zajmu divakd o osobni setkani s obéma hrdinkami. V marketingové kampani pfekvapivé
chybi jakéakoliv medialni spolupréace s koproducentem filmu, kterym je CT. Film je pokusem o zanr televizniho
sportovniho portrétu, ale vzhledem k protagonistkam ma SirSi spoleCensky dopad, a i kdyz neotevira néktera
témata kulturnich valek explicitné, jasné se stavi na stranu tolerance a inkluze, ktera je pro obé divky pfirozena jak
v osobnim zivoté, tak ve sportovni kariéfe. Film vznikl s podporou SFKMG a Rada se rozhodla jej ve snizené vysi
podpofit i v distribuci.

7137/2024
DonArt production, s.r.o.
Katak: odvazna velryba

Kanadsky animovany film Katak: odvazna velryba pfinasi pfibéh mladé béluhy, ktera se vydava na dobrodruznou
cestu. Obsahové pramérny snimek ur¢eny nejmensi vékové skupiné se soustfedi na hodnoty pratelstvi a rodiny, a
zaroven seznamuje ty nejmensi divaky s podmofiskym svétem a jeho ochranou. Do ¢eskych kin jej uvadi
distribu¢ni spole¢nost DonArt v poloviné ledna, coz je silné konkurencni obdobi. Distributor, ktery ma

s animovanymi filmy bohaté zku$enosti, planuje vyuzit osvédéené distribu¢ni strategie od nasazeni (multiplexy i
jednosalovky) az po navazani medidlnich i tematickych spolupraci (Mofsky svét, aquaparky, Mirakulum).
Propagace na socialnich sitich bude zajiSténa ve spolupraci s reklamni agenturou. Marketing se zaméfi na rodice
pravé prostfednictvim online kampani a OOH reklamy, pfi¢emz outdoor nebude kvli zimnimu obdobi maximalné
vyuzit. Uvedené Skolni projekce jsou vzhledem k véku primarniho cilového divaka, tedy déti pfedSkolniho stupné,
nepfilis opodstatnéné. Rozpocet zaméreny na dosazeni cile 20 tis. divakd pasobi vzhledem ke konkurenci a
planovanym kampanim jako vy$$i, ale obhajitelny. Zadatel uvadi, Ze by pfipadnou dotaci vyuzil na dabin,, ale
nezminuje zapojeni znamych herct, coz by mohlo pfispét k vétsi publicité. Pfes tyto vyhrady se Rada rozhodla
projekt ve snize vySi podpofit.
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7117/2024
Analog Vision s.r.o.
Spolu navéky

Dramedy Spolu navéky o svatebni zapletce a rodinnych vztazich, kterou natocil absolvent prazské FAMU, vznikla
jako vicestranna koprodukce. Film vznikl ve spolupraci s dal$imi partnery: Cernou Horou, Srbskem, Chorvatskem,
Slovinskem a Makedonii. Distribuci zajiStuje spole¢nost Balkanfilm, specializujici se na uvadéni snimku z
balkanské oblasti. Kvli velmi omezenému rozpoctu je distribu€ni strategie zcela minimalisticka a zaméfuje se
primarné na publicitu a PR ve spolupraci s agenturou Piaristé. Odhadovana navstévnost ¢ini 1,5 tis. divaka,
pfiCemz nasazeni filmu probéhne selektivné, s cilenou marketingovou podporou v nékolika vybranych kinech. Film
byl premiérové uveden na festivalu vénovaném balkanské kultufe a literatufe. Tato forma nizkonakladové
distribuce sice oslovuje Uzky okruh divaku, zaroven v8ak obohacuje nabidku evropskych tituld v ¢eskych kinech.
Projekt odpovida cilim vyzvy a Rada se jej rozhodla podpofit ve snizené vysi.
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