2024-3-1-2 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordm, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady predchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi prfedvidatelnost je sou€asti vyzvy tabulka pfedpokladané vySe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro Ceske filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizSi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribucni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podp2024-3-1-2 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako priibézna, coz ma za cil umoznit distributorlim, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady prfedchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi predvidatelnost je sou€asti vyzvy tabulka prfedpokladané vySe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K& v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro Ceske filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce eskych filmd do kin, kdy hodnoti jak pfedlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich film{ preferuje
snimKky, jejichz distribucni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizsi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezafadil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro Uspéch v kinech naprosto zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributord a zpfistupnéni zakladnich udaji a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahranicnich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
pfedpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

6262/2024
Artcam Films s.r.o.
Sestry z kourové sauny

Vyjimec€ny film estonské rezisérky Anny Hints, ocenény za nejlepsi dokument Evropské filmové akademie, se v
Ceskych kinech objevil na podzim diky distribuéni spole¢nosti Artcam. | kdyz je klasifikovan jako dokument,
kontury Zanrové korektnosti se zde sympaticky rozpoustéji s kazdym dalSim obrazem hlubokych a davérné
vedenych rozhovoru, pfiznani a zpovédi zen v sauné. Snimek velmi odvazné balancuje mezi intenzivni intimitou a
zpracovanou zadost. Zadateli se diky dobfe pfipravené distribuéni strategii podafilo vzbudit povédomi o filmu
napfi¢ odbornou verejnosti i kinafi. Cilovou skupinu spatfuje pfedevs§im v dokumentarnim publiku, coz mize mit
limitujici dopad na odhadovanou navstévnost 2700 divakl. Spektrum divacké obce planuje rozsifit ambasadory
filmu, konkrétni jména ale nejsou uvedena. Celkoveé se tento typ filmu logicky spoléha na publicitu, PR a ,word of
mouth®“. Nasazeni probiha pfevazné v jednosalovych kinech s dirazem na festivalové uvedeni (MFDF Ji.hlava) a
partnerské promitaci saly (site-specific). Financovani je zajisténo s podporou Media, pfiemz poZadovana vySe od
Fondu ¢&ini 33 % z celkového distribu¢niho rozpoc&tu. Ten odpovida artovému zahraniénimu snimku a je v souladu
s vynalozenymi marketingovymi prostfedky. Dle nazoru Rady projekt splfiuje kritéria vyzvy, a proto se jej rozhodla
podpofit v pozadované vysi.
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6378/2024
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu To se mi snhad zda

V dalSim vyjime€ném pocinu americké distribu¢ni spole¢nosti Studia A24 vynika originalni pfibéh primérného
starnouciho profesora, kterého brilantné ztvarnil Nicolas Cage. Norskému rezisérovi Kristoffovi Borglimu se
podafilo vytvofit zcela neotfelou, fantazijni a zakefné vynalézavou satiru, ktera osciluje mezi riznymi Zanry. Film
zakoupila do ¢eskych kin distribu¢ni spole¢nost Aerofilms, ktera predlozila opét vyborné zpracovanou zadost
prokazujici profesionalitu a dlouhodobé zuro€ené zkusenosti. Distribu¢ni strategie je promyslena a zalozena na
Cetnych predpremiérach, vhodné vybraném lednovém datu premiéry i na Sir§im nasazeni (multiplexy +
jednosalovky), coz pIné odpovida charakteru filmu a cileni. Segmentace a prace s cilovymi skupinami je
mimoradné disledna. Rozpocet projektu je sestaven vyvazené a adekvatné nakonfigurovan na odhadovanou
navstévnovnost. Stézejni reklamni polozkou je pak vydaj za outdoor. Vzhledem ke skutecnosti, Ze distributor si
akvizici zajistil prava i pro jiné zemé (Hu, Ro, Sk), Ize pfedpokladat pozitivni finan¢ni vyvoj projektu. Film splfiuje
cile vyzvy a Rada se rozhodla jej podpofit v pozadované vysi.

6257/2024
Cinemart, a.s.
Umeéni jist a milovat

Pusobivy a kulinarsky vytfibeny francouzsky snimek, ve kterém je tou nejdllezitéj$i ingredienci laska, do ¢eskych
kin uvadi spole¢nost Cinemart. Ta jej zakoupila bezprostfedné po festivalu v Cannes, kde se film promital v hlavni
soutézi a ziskal Zlatou palmu za nejlepsi rezii. Diky distributorovi nasledovalo i Uspésné uvedeni na KVIFF. Titul
mél svoji premiéru zacatkem listopadu, pfiCemz ji méla pfedchazet unikatni pfedpremiérova simultanni projekce v
43 kinech s doprovodnou diskuzi s autory filmu. Zadatel klasifikuje film do stfedné néakladové kampané, ktera
odpovida zamyslenému cileni a odhadu 25 tis. divak(, coz se mulze jevit vzhledem k artovéj$i povaze snimku jako
ne zcela realisticka predikce. Nasazeni probéhlo jak v multiplexech, tak v jednosalovych kinech v synergii s
vynaloZzenymi prostfedky na propagaci. Reklama se soustfedila pfedevS§im na internet a socialni media. Rada se
rozhodla projekt podpofit s ohledem na kvality filmu a strategii v pozadované vysi.

6350/2024
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu Chlapec a volavka

Projekt distribuce nového animovaného filmu japonského reziséra Mijazakiho navazuje na pfedchozi aktivity
Zadatele Aerofilms, ktery do kin uvedI dva jeho starSi filmy a soustfedéné se vénuje Mijazakiho tvorbé i v ramci
specialnich prehlidek. Zadatel disponuje také pravy pro Slovensko a to nejen v oblasti kinodistribuce, ale i
televiznich prav. Cast VOD prav je blokovana pro Netflix. Rozpoget projektu je umérny rozsahu marketingové
kampané a servisu, ktery bude distribuce potfebovat (PR, programovani atd.). Projekt cili na 20 tis. divaku, coz by
dle vypoctu ve finanénim planu a v popisu projektu mélo garantovat navratnost viozenych prostredkd. Projekt je
dobfe pfipraveny, splfiuje cile vyzvy a ma jasnou cilovou skupinu. Rada se rozhodla projekt podpofit v
pozadované vysi s ohledem na kvality filmu i distribu¢ni strategii a investici do ¢eského dabingu.

6411/2024

Cinemart, a.s.

Cely zivot

Film Cely zivot je jednim z nejdrazsich a nejvyraznéjSich rakouskych filmd posledni doby. Jeho uvedeni do
Ceskych kin obstara spolecnost Cinemart, ktera se filmim z této jazykové oblasti vénuje dlouhodobé. Adaptace
literarniho bestselleru, ktery vysel v roce 2017 i v eském prekladu, zachycuje Zivot pomocného déinika v Alpach
b&hem celého 20. stoleti. Zadatel odhaduje navstévnost na 5 tis. divaku, coz odpovida komparativnim tituléim i
situaci na trhu, i kdyz z ohlast kampané a z pozitivhiho hodnoceni na fan webech vyplyva, Ze film byl Eeskym
publikem pfijat pozitivné. Rozpocet projektu je z pulky tvofen pomérné vysokou minimalni garanci. Druha polovina
smeéfuje primarné do online kampané a do PR, coz jsou pro tento typ filmu klicové komunikacni kanaly. Cela
zadost je velmi dobfe pfipravena a distribuéni i marketingova kampan odpovidaji cilim projektu. Projekt odpovida
cilm vyzvy a Rada se jej rozhodla podpofit v poZzadované vysi.
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6375/2024
Artcam Films s.r.o.
Cesta pustym lesem — obnovena premiéra restaurované verze

Obnovena premiéra filmu Ivana Vojnara Cesta pustym lesem probéhla v ramci loriského KVIFF. Film pak vstoupil
do distribuce v prosinci téhoz roku. Zadatel ve spolupraci s autory filmu Ivanem Vojnarem, manzeli Havlovymi a
Vaclavem Koubkem planuje uvést film na specialnich projekcich s hudebnim programem a predpoklada zajem
dalSich jednosalovych kin. Cile projektu jsou minimalistické, E¢emuz odpovida i PR a marketingova kampan. V
rozpoctu jsou alokované prostfedky na specialni projekce, inzerci online, v tisténych médiich atd. Nékteré polozky
v rozpoétu nejsou vysvétleny. Zadatelem je zku$ena firma, ktera se peélivé vénuje mensinovym filmim a méa
zku$enosti s cilenou propagaci jednotlivych projekci. Neni obvyklé, aby se do ¢eskych kin opét nasazovaly filmy z
devadesatych let. Navic filmy bytostné autorské, které prosly profesionalni digitalizaci. Z nadchazejicich projekci
je vétSina realizovana ve filmovych klubech nebo v ramci specialnich programovych oken, coz ukazuje, ze pro
podobné projekty je na Ceském trhu prostor. | z tohoto pohledu je tento projekt unikatni. Projekt napliuje cile vyzvy
a Rada se jej rozhodla podpofit, nicméné s ohledem na spiSe maly eventovy charakter distribuce ve snizené vysi.

6379/2024
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu Rozsvit’ svétlo, at’ je vidét

Film Rozsvit svétlo, at’ je vidét vznikal pomérné dlouho a komplikované, o cemz svédci i to, ze byl dle zadosti
podpofen hned dvakrat ve vyzvé na vyrobu dokumentarniho filmu. Jeho uvedeni do kin pfedchazi koncertnimu
turné kapely Uz jsme doma, jejiz dva protagonisté (kapelnik a vytvarnik) jsou hlavnimi postavami filmu. Projekt cili
na 2.500 divak, coz je vzhledem k uspéchlim a véhlasu kapely pomérné malo. Na druhou stranu je to stfidmy
odhad, ktery odpovida terminu nasazeni filmu a sou¢asné navstévnosti v kinech. Marketingova kampar se
soustfedi pfedevsim na online reklamu a na PR. VySsi naklady jsou alokované pro premiéru, ktera byla spojena s
koncertem kapely. Zadatel disponuje pouze pravy na kinoprojekce, takZe navratnost vlastni investice je mozna
pouze skrze uspokojivy vysledek v kinech, éemuz rozsah kampané odpovida. Rada hodnotila projekt jako
formalné spise televizni, ale zajimavy z dokumentarniho hlediska. Z toho divodu se rozhodla jej podpofit, ovéem
ve snizené vysi.

6412/2024

Mannschaft s.r.o.

Distribuce filmu Chybéni

Zadatelem je produkéni spoleénost Mannschaft, kterou opakovana zamitava zkugenost distributorti vedla k
rozhodnuti uvést dokument do kin svépomoci. Snimek pojednava o pred€asné zesnulém konceptualnim umélci
Janu Manc&uskovi, znamém predevsim v zahranici. Film neni pouze Manc&uskovym portrétem, ale jde o velice
domyslené a mnohovrstevnaté dilo, které prostfednictvim plsobivych obrazu velmi oteviené promlouva k divakovi,
byt jde o narogny artovy titul. Zadost tento aspekt také pIné reflektuje. Distribuéni strategie se tedy soustfedi na
jednosalova kina a site-specific uvedeni doplnéna o uvody a pfednasky s autory a kuratory v celkovém poctu 30
projekci. Kombinace vysokého poctu tydné releasovanych filmu a faktu, Ze si programaci povede neetablovany
producent sam, bohuzel zpochybnuje uskutecnéni projekci v pozadovaném rozsahu. Estimace navstévnosti je pak
zcela nerealisticka. Distribucni strategie je spravné z velké ¢asti postavena na PR ¢innosti, kterou externé
zajistuje 2Media. Uvedeni probéhne téz na VOD platformach, kde bude podporeno dal§i promo a PR kampani.
Dokument ocenény na MFDF Jihlava cenou za nejlepSi debut pfispiva k obohaceni programové nabidky a splfuje
kritéria vyzvy. Rada se rozhodla projekt podpofit ve snizené vysi s ohledem na celkovy rozpocet, velky podil
podpory na ném a zanedbatelné nasazeni v kinech.
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6413/2024
BONTONFILM a.s.
Sucho

Novy film reziséra Bohdana Slamy je rodinnym dramatem akcentujicim vedle klicové linky o mezigeneraénich
vztazich také aktualni environmentalni a socialni problémy v Evropé. Film cili na 50 tis. divak{. Tomu odpovida i
vyrazna kamparn kombinujici pfedevSim online propagaci a outdoor. Partnerem projektu a koproducentem je
Ceska televize, ktera je klicova nejen pro nasazeni spot(, ale pfedevsim pro PR. Zadatel dale planuje vyrazngjsi
kampan na Jizni Moravé, kde byl film nato€en a v pribéhu nata€eni intenzivné promovan. Pfiblizné 40 %
celkového rozpoctu tvofi minimalni garance. V rozsifeném popisu projektu zadatel predklada kliCové prvky
komunikacéni kampané. V prezentaci ovSem chybi detailnéjSi popis jednotlivych segmentt marketingové kampané
a jejich zacileni a nasazeni (napfiklad u onlinu je jen vy&et material(, které vzniknou). Nékteré polozky se zdaji
pfilis vysokeé (naklady na vyrobu teaseru a traileru nebo naklady na novinaiskou projekci). Na druhou stranu v
rozpoCtu absentu;ji “rezijni” naklady zadatele (v jinych zadostech bézné programovani kin atd.), coz svéd¢i o tom,
ze zadatel predklada projekt zacileny vyhradné na naklady souvisejici s distribuci konkrétniho titulu. V popisu
projektu chybi informace o vysledcich pfedchozich filmu rezZiséra, pfipadné aktualnich komparativnich tituld, aby
bylo zfejmé, jak Zadatel dospél k oCekavanému Cislu navstévnosti, kterd ma samoziejmé pfimy dopad i na vySi
investovanych prostfedkd do kampané. Rada se rozhodla projekt podpofit, nicméné s ohledem na zminéné
problémy a ne zcela sdélny rozSifeny popis projektu ve snizené vysi.

6415/2024
Asociace ¢eskych filmovych klubd, z. s.
Distribuce filmu Mamacruz

Nenapadny, komorni Spanélsky film pojednava s jednoduchou a radostnou pfimoc¢arosti o zenské sexualité starsi
zeny, ktera vSak zaroven |éta Ipi na své nabozenské vife. Snimek mél svou premiéru na festivalu v Sundance a
nasledné se Seskému publiku predstavil na Letni filmové $kole, kde byl uveden spole¢nosti ACFK. Diky ni se nyni
dostava i do bézné distribuce. | kdyz je film, pfedevsim svym zanrem, pomérné divacky pfistupny, je zaméfen
spi$e na uméleckou &ast divackého spektra. Tuto skuteénost pIné reflektuje plan distribuéni strategie. Zadatel
zaradil film pod sv(j distribuéni label LFS uvadi a na zakladé predeslych titulli predikuje navstévnost 3000 divak.
Realizace tohoto cile bude vSak obtizna, zejména kvili omezenému rozpoctu a silné konkurenci v daném obdobi.
Titul bude uvadén v jednosalovych kinech, na kinodistribuci bude navazovat VOD release exkluzivné na platformé
ACFK posléze na Kviff.tv a DAFilms. Bohuzel limitujici rozpo&et nedovoluje ani $ir§i marketing, a tak se spoléha
na propagaci v ramci standardniho osloveni prostfednictvim kanalt LFS a ACFK. Zadost je pe¢livé a svédomité
pfipravena a projekt jako takovy splfiuje kritéria vyzvy. Rada se proto rozhodla projekt podpofit v pozadované vysi.
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